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NAO E UM HIBRIDO. E UM
HIBRIDO TOYOTA!

Por: ALEXANDRE COSTA

m um oceano de novas tecnologias de eletrifi-

cagcao que esta tomando parte do cenario au-

tomotivo mundial e nacional, onde cada Mon-
tadora esta seguindo um caminho préprio, alinhado
com aquilo que acredita ser o melhor, o titulo que da
nome a esse artigo nunca teve tanto sentido!
Digo isso porque a hibridizagdo veicular, que é um
tipo de arquitetura que une o melhor do motor a
combustao com o melhor do motor elétrico vem se
consolidando no Brasil commo uma importante alter-
nativa de transporte eficiente e sustentavel, e que
atualmente lidera a opgao do cliente na escolha por
um modelo eletrificado.
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Nesse cenario hoje marcado por dezenas de mo-
delos hibridizados, nos mais variados niveis, como
leve, regenerativo e plug-in, uma marca merece o
reconhecimento por ter iniciado tudo isso, em uma
época em que ninguém falava sobre o tema.

Quando voltamos a 1993, podemos enxergar que
0s primeiros passos para toda essa revolugdo foram
dados pela Toyota, quando criou um comité interno
para debater sobre o carro para o século 21. O resul-
tado disso foi a apresentac¢ao, ainda como conceito
do G21, no Tokyo Motor Show em 1995, um modelo
daquela que seria a visdo da empresa para o século
seguinte.
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Passado o frenesi do impacto causado pela apre-
sentacdo de uma tecnologia tao inovadora para
aguela época, chegava ao mercado, em 1997, aquele
gue seria o hibrido mais bem-sucedido da histoéria,
o Prius!

Passados vinte e seis anos, cinco geragdes de
desenvolvimento, milhdes de modelos vendidos,
e o0 impacto positivo causado no meio ambiente, a
tecnologia hibrida Toyota permanece firme, mes-
mo diante da pressao Mundial pela condug¢ao 100%
elétrica.

E, mesmo que a hibridizagdo tenha atingido ou-
tras marcas com extremo sucesso, ha de se consi-
derar que que sempre haverd um diferencial que as
impede de estar no mesmo patamar da Toyota. Afi-
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nal, estamos nos referindo a um hibrido, da marca
que criou o hibrido. E isso faz uma diferenca enorme!

Tao importante é esse argumento que precisa ser
lembrado, evidenciado e entoado como um mantra
comercial no setor de vendas de nossos concessio-
narios. Nao ha discurso mais poderoso perante o
cliente que lembra-lo que ndo estamos comerciali-
zando apenas um carro, mais perpetuando um con-
ceito que tem mais de duas décadas de histdria, e
cujo legado sera sempre lembrado no cenario auto-
motivo mundial.

Por isso, ndo se esqueca” NAO E UM HIBRIDO. E
UM HIBRIDO TOYOTA!

Boas vendas.

Alexandre Costa
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