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TOYOTA NO AGRONEGÓCIO: 
PRESENÇA ESTRATÉGICA 
NAS FEIRAS DO SETOR
A participação da Toyota nas feiras de agronegócio é de 
extrema relevância, pois a permite estar diretamente 
conectada a um dos setores mais dinâmicos e importantes 
da economia brasileira, impulsionando também os negócios 
na Rede de Concessionárias

Por: LIA FREIRE

O agronegócio representa mais de 20% do PIB 
do Brasil, sendo um pilar fundamental para o 
desenvolvimento econômico do País, por isso, 

para a Toyota estar presente nesses eventos propor-
ciona a oportunidade de entender melhor as neces-
sidades dos produtores rurais e oferecer soluções que 
atendam às suas demandas específicas.

De acordo com Soraya Battistini Zanin, Gerente Na-
cional de Vendas da Toyota do Brasil, como oportuni-
dade é importante que a Toyota e o Dealer conheçam 

melhor os produtores rurais, cooperativas e empresas 
do setor de agronegócios, entendendo suas necessi-
dades e oferecendo soluções que realmente façam a 
diferença. “Neste ano, projeta-se que no Brasil tenha-
mos uma safra histórica e, por essa razão, a Toyota pre-
vê excelentes negócios e reforçará os produtos com a 
participação da Hilux e SW4 durante as feiras de agro-
negócios de 2025, além de apresentar a nova versão do 
Corolla Sedan disponibilizada de maneira inédita para 
o produtor rural.”

Em fevereiro, a Concessionária Zeni Cascavél participou da Show Rural
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FEIRAS AGRÍCOLAS

TOYOTA 10 E SERVIÇOS CONECTADOS

A REDE TOYOTA PRESENTE NAS FEIRAS DE AGRONEGÓCIOS EM 2025

FEIRA GRUPO CONCESSIONÁRIA PERÍODO 

SHOW RURAL ZENI ZENI CASCAVÉL 10 a 14/02

CONTRIJAL CARHOUSE CARHOUSE (GRUPO) 10 a 14/03

EXPO LONDRINA TOYOPAR TOYOPAR CASCAVEL 04 a 13/04

TECNOSHOW UMUARAMA UMUARAMA RV 07 a 11/04

AGRISHOW SANTA EMILIA & ONTAKE  SANTA EMILIA & ONTAKE 28/04 a 02/05
     AGRO BALSAS UMUARAMA UMUARAMA BL 12 a 16/05

AGROTINS ARAGUAIA ARAGUAIA 13 a 17/05

BAHIA FARM SHOW GNC TF BARREIRAS 09 a 14/06

EXPOINTER SAVAR/CARHOUSE SAVAR/SAVARAUTO 24/08 a 01/09

Neste ano, duas novidades ganharão destaque durante as partici-
pações da Toyota nas feiras de agronegócios, sendo elas: Toyota 10 e os 
Serviços Conectados. “Como inovação destacaremos a possibilidade de 
extensão da garantia dos veículos Toyota para até 10 anos, chamado de 
Toyota 10. Somente a Toyota com produtos excepcionais em qualidade, 
durabilidade e confiabilidade, possui tamanha confiança para realizar 
um programa desta magnitude. E, também, reforçaremos os Serviços 
Conectados Toyota, provendo aos nossos clientes a gestão completa de 
toda frota de veículos, oferecendo informações preciosas para aumen-
to da eficiência operacional e diminuição de custos. Nossas soluções 
de Serviços Conectados Toyota estão em plena expansão e evolução, 
sendo lançadas novas funcionalidades constantemente”, avisa Soraya. 

“A Toyota busca constantemente maneiras de se manter 
próxima ao agronegócio”, Soraya Battistini Zanin, Gerente 

Nacional de Vendas da Toyota do Brasil

Historicamente, a Toyota do Brasil está presente 
nas principais feiras de agronegócios do País como 
Agrishow, Expointer, Technoshow, Cotrijal, Bahia Farm 
Show, Expo Londrina, Agrotins, Agrobalsas e Show Ru-
ral, o que deve se repetir neste ano de 2025. As vendas 
de veículos variam conforme o período, porte e locali-
zação da feira, mas a média nacional é de 250 unida-
des de veículos comercializados por evento. “A Toyota 
busca constantemente maneiras de se manter próxi-
ma ao agronegócio, avaliando novas participações em 
feiras e eventos. Todo o processo é conduzido exclusi-
vamente pelas Concessionárias localizadas na área de-

marcada onde ocorrerá o evento e pelos Consultores 
Regionais de Varejo e de Vendas Diretas da Toyota. Os 
principais critérios para essas participações são: loca-
lização, período, público-alvo e número de visitantes.” 
Soraya acrescenta que o papel da Concessionária é as-
segurar a reserva, montagem e cumprimento de todos 
os requisitos para melhor atender os clientes, realizan-
do um trabalho de prospecção ativo digitalmente e 
fisicamente durante todo evento. Em relação às con-
dições comerciais, essas podem variar e são descritas 
mensalmente por meio da Política Comercial de Vare-
jo e Vendas Diretas.




