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Em sua primeira participagdo no Catarina Aviation Show, a Lexus refor¢ou o seu compromisso com o mercado premium brasileiro

LEXUS PARTICIPA DO
LUXUOSO CATARINA
AVIATION SHOW

Presente no principal evento de aviacao executiva da América
Latina, a Lexus se conecta a um publico altamente qualificado

POR: LIA FREIRE

Lexus segue consolidando

sua presengca no mercado

brasileiro com uma combi-
nacgao de crescimento sustentavel
e expansao estratégica da Rede.
Atualmente com 12 unidades no
Brasil, sendo a mais recente inau-
gurada no més de agosto, em
Alphaville, regidao estratégica da
Grande Sao Paulo, a marca cele-
brou o melhor primeiro semestre
da sua histéria no Pais. Entre os
meses de janeiro e junho de 2025
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foram emplacadas 556 unidades,
O gue representa um aumento de
16,6% em relagdo ao mesmo perio-
do de 2024 (477 unidades).

LUXO, INOVAGCAO E
HOSPITABILIDADE

Por falar no primeiro semestre,
foi nele que a Lexus fez a sua estreia
no Catarina Aviation Show, principal
evento de aviagdo executiva da Amé-
rica Latina, que aconteceu em Sao
Roqgue (SP) e trouxe os principais lan-

¢amentos mundiais da aviagdo exe-
cutiva, helicépteros e supercarros.
Em dois dias de evento, os visitantes
viveram uma imersdao completa no
universo das supermaquinas, permi-
tindo no caso dos automaveis, explo-
rar o interior dos veiculos e conhecer
as Ultimas inovagdes em design e
tecnologia.

A Lexus exibiu trés veiculos: o RX
500h F-Sport, que alia a esportivida-
de ao luxo; o RX 450h+, icone da des-
carbonizacdo do segmento de luxo,

com um conjunto hibrido plug-in
de 308 cv de poténcia e 0 mais re-
cente langamento da marca no Pais,
o SUV hibrido plug-in, NX 450h+.
Nancy Serapido, Head da Lexus
no Brasil, explica que a empresa
escolheu estar presente no Cata-
rina Aviation Show, compartilhan-
do stand com a TOYOTA GAZOO
Racing, pois o perfil do pudblico e a
proposta do evento dialogam dire-
tamente com o posicionamento da
marca. “Nosso objetivo é sempre
entregar experiéncias completas e
esse evento cria um ambiente per-

feito para transmitir essa esséncia,
tanto para nossos clientes quanto
para um consumidor potencial que
ainda nao teve a oportunidade de
conhecer nossa marca ou NOSSOS
produtos. Pudemos nos aproximar
de um publico altamente qualifi-
cado, que valoriza inovagao, sofisti-
cacao e sustentabilidade, além da
oportunidade de apresentarmos
uma parte da nossa linha de produ-
tos. Oferecemos test-drive e reforga-
mMos o0 compromisso da Lexus com
o mercado premium brasileiro.”
Sobre os resultados da participa-

LEXUS

¢ao, Nancy aponta como os princi-
pais: a geragao de leads qualificados
e com forte potencial de negécios;
a exposicao da marca em um am-
biente de alto padrdao e novas co-
nexdes estratégicas com clientes
e parceiros. “Sem dulvidas, foi um
marco importante para reforcar a
Lexus como referéncia em luxo sus-
tentavel e inovagao no Brasil.”
Durante a sua participagdao no
evento, a marca também reuniu
os Dealers para realizar o Business
Meeting Lexus e alinhou os proxi-
Mos pPassos e estratégias da marca.

Gabriela Carvalho e Diego Monteiro,
respectivamente Titular e Diretor
Comercial do Grupo New de Fortaleza,
compartilham boas praticas Lexus com
os colegas durante o Business Meeting
Lexus

LEXUS NO FESTIVAL INTERLAGOS - EDICAO AUTOS

No més de junho, a Lexus também participou do
Festival Interlagos — Edicao Autos e compartilhou
stand com a TOYOTA GAZOO Racing.

Pelo segundo ano consecutivo, a marca premium
da Toyota esteve no evento que se tornou uma impor-
tante plataforma para as Montadoras mostrarem seus
principais langamentos e interagirem com o publico.
Em seu stand, expds os veiculos UX 300h, RX 450h+ e o
recém-langcado NX 450h+. Também levou elegancia e
refinamento por meio da sua boutique de lifestyle com
itens exclusivos.

Uma area de café gourmet ficou a disposicao dos vi-
sitantes e na area VIP foi criado um espaco reservado
e com servico de catering, onde os clientes puderam
desfrutar de diversas experiéncias Omotenashi, como
degustacgao de saké, workshop de shodé - a arte da cali-
grafia japonesa e ikebana - composi¢do floral conforme
as tradicdes e a filosofia japonesa

“A participacao no evento, que teve um publico de
mais de 120 mil pessoas e 10 mil test drives realizados,

superou todas as expectativas, sendo uma importante
vitrine para promover o brand experience e com alto
fluxo de potenciais clientes interagindo com a marca’,
exaltou a Coordenadora de Marketing Eventos da Toyo-
ta do Brasil, Natalia C. B. Supplizi.

A sofisticagcdo e elegancia, caracteristicas da Lexus, refletidas
no stand da marca, no Festival Interlagos — Edicao Carros
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